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UMA HISTORIA COM TODOS OS
INGREDIENTES!

) GRAVACOES EM PORTUGAL (SETUBAL, TROIA, COMPORTA E ALCACER DO SAL) E EM MACAU

1 A HISTORIA CENTRA-SE NUM HOMEM, JOAO GUERRA, QUE APOS UM EXILIO EM MACAU REGRESSA A
PORTUGAL PARA RECONQUISTAR O AMOR PERDIDO DA SUA ADOLESCENCIA, MAS NADA CORRE COMO

PREVISTO

] TVI E LIDER NO PRIME-TIME HA 47 MESES CONSECUTIVOS, LIDERANDO TAMBEM NA FICCAO*

Diario 200 Episodios
22 5 62 previstos
50 minutos

Estreia

4° Trimestre
de 2017

* Fonte: MMW — Periodo: Dados a Agosto de 2017
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Entre o misterioso Oriente, a paradisiaca peninsula de Troéia, a urbanidade de Setubal e o esplendor placido de Alcacer do Sal, Jogo
Duplo é uma novela que vai colocar em confronto familias disfuncionais, amores impossiveis e diferencas culturais. Nesta historia, onde
nada é preto ou branco, a narrativa reflecte sobre a condicdo humana, em todos 0s seus opostos, em que 0s bons podem cometer erros
e 0S maus podem agir bem, onde as personagens vivem numa linha ténue entre o moral e imoral, entre 0 sensato e o intempestivo, entre
0 amor e o odio.

Jogo Duplo conta a historia de duas familias: a familia Barbosa, que tem tanta propensao para a riqueza e para o poder, como para o
escandalo e a traicdo, e a arruinada familia Guerra, a quem o regresso dos trés filhos do vilvo patriarca Guerra ira provocar uma onda de
odios, traices e amores que agitara a regiao.

ApoOs um exilio em Macau, onde se tornou um homem rico e perigoso, Jodo Guerra resolve regressar a Portugal para reconquistar
Margarida, o amor perdido da sua adolescéncia e filha de Afonso e Maria Jodo Barbosa, que provocaram a separacao do jovem casal, no
passado. Uma vez na sua terra natal, Jodo encontra-se no meio de uma ancestral rivalidade entre as familias Guerra e Barbosa, numa
regido que vive um conflito entre a urbanidade, a ruralidade e o turismo de luxo do litoral, e onde nem sempre a coabitacdo é pacifica. No
entanto, todos estes conflitos irao ser eclipsados por uma maior ameaca externa quando Manuel, o antigo patrao de Jo&o, em Macau,
apos ter perdido a guerra com uma triade rival, regressa a Portugal, decidido a conquistar um novo império empresarial, sem escrupulos
e com recurso a todos os métodos legais e ilegais. Jodo ira ter de enfrentar o seu antigo mentor e tentar reunir, a sua volta, as forcas da
regiao, pois este homem poderoso so podera ser derrotado se todos 0s inimigos resolverem as suas diferencas e se tornarem aliados.

Movendo-se neste tabuleiro de jogo em constante mutacdo, teremos os varios lados de uma sociedade complexa, rica em
acontecimentos bombasticos, onde se envolvem os elementos da policia, que lutam contra o crime, os professores e alunos de uma

escola de artes, que tentam marcar a diferenca pela via artistica, os jornalistas que gerem e procuram as noticias, 0s empresarios oy
populares, que trabalham em condi¢cées muito diversas, e uma profusdo de personagens complexas, numa histéria onde os tvl /
herdis serdo capazes de atos terriveis e os vildes terdo momentos de salvacéo.
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ELENCO

Jodo Lagarto Jodo Catarré, Duarte Gomes, Nuno Homem de Sa, Fernanda Serrano, Sara Prata, Diana Costa e Silva, Maria Emilia

Correia, Diogo Infante, Luis Esparteiro, Sofia Grillo, Manuela Couto, Graciano Dias, Sabri Lucas, Fernando Pires, Afonso Pimentel,

Sandra Faleiro, T6 Melo, Sara Barradas, Paula Neves, Sofia Arruda, entre outros...
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PERSONAGENS

TEODORO GUERRA

Proprietério rural falido, duas vezes vilvo e pai desnaturado, é
um homem marcado por um passado de excessos que 0 tornou
amargo, desconfiado e de uma grande avareza material e
emocional. E um homem imoral, descontrolado, irresponsavel e
maldisposto, permanentemente anestesiado, com o alcool. Tem
um sentido de humor negro e é desbocado.

DIOGO GUERRA

Diogo é a carta fora do baralho. E a figura que esta sempre no
limiar do bem e do mal, das aliancas complexas e dos amores
improvaveis. Sendo o mais inconformado dos irmaos Guerra, é 0
gque mais se insurge contra a figura do pai, com quem tem um
permanente conflito violento. Irrascivel e compulsivo, sera capaz
de tudo para encontrar o homem que quer ser, mesmo que tenha
de perder o homem que é.

MARIA JOAO BARBOSA

Vivendo num mundo de aparéncias e de jogos sociais, no qual
parece leviana e estouvada, Maria Jo&o esconde o facto de ser o
verdadeiro pilar no qual assenta o império Barbosa. Sagaz,
astuta e fria, € a verdadeira decisora na familia, sendo capaz de
tomar as opgdes que deixam Afonso assustado. Manipuladora,
criou uma série de regras e principios para a familia, que ela
prépria quebra e ultrapassa, consoante as necessidades.

~

JOAO GUERRA

Verdadeiro Samurai dos tempos modernos, fez-se homem no
Oriente, onde foi braco direito do chefe de uma triade. E um
homem movido pela honra, pelo dever para com a familia e pela
paixdo por Margarida. Experiente, calmo e ponderado, capaz de
tudo, em prol de uma convivéncia pacifica, assume, no entanto,
um lado negro e violento, caso seja encurralado ou veja alguém
gque ama em perigo.

AFONSO BARBOSA

Grande empresario da regido, Afonso é a figura do homem
outrora poderoso que ainda ndo percebeu que estid a cair em
desgraca. Autoritario e fanfarrdo, acha que certos tipos de regras
ndo se aplicam a si e aos seus, tanto nos neg6cios como nas
relacbes humanas. Atropelado pelos acontecimentos que
deitardo o seu império por terra, terd de aprender a mudar para
sobreviver.

MARGARIDA BARBOSA

Professora de Historia de Arte, cré que os verdadeiros objetivos
pelos quais vale a pena lutar, na vida, sdo o conhecimento e o
amor. Serena e conformada, quando a sua vida é abalada, vai
surpreender tudo e todos ao revelar a sua forga interior,
tornando-se uma mulher poderosa e lutadora, querendo fazer de
um amor impossivel, uma realidade alcancada.
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PERSONAGENS

LAURA BARBOSA GUERREIRO

Professora de danca e prima de Diana e Margarida, Laura
aparenta ser uma mulher discreta e simpatica, mas acaba por se
revelar dona de uma ambicdo desmedida, o que a leva a cobicar
tudo o que as primas tém. Aparentemente in6cua, subira por
mérito proprio na estrutura social e financeira da zona, o que a
ird expor a desafios com o0s quais ndo contava.

MANUEL QIANG

Cruel, inteligente e ardiloso, Manuel foi chefe de uma triade, e é
a encarnacado de um poder alcancado pelo recurso a violéncia,
guando necessério, embora siga os cddigos de honra de uma
tradicdo oriental. Mas quando esses coOdigos sdo quebrados,
Manuel fica livre de escripulos para atingir os seus objetivos,
tornando-se ainda mais perigoso, tanto para 0s seus inimigos,
COMO para 0s seus amigos.

HELENA DUQUE

Directora competente e empenhada do jornal local, Helena
poderia ter chefiado um grande jornal nacional, mas a dedicacao
ao marido e a filha obrigaram-na a ter aspiragbes bem menores,
decisdo que, agora, na meia-idade, por vezes parece questionar,
sobretudo quando as dificuldades e relacdo familiar se
complicarem.

ROSA TRINDADE

Governanta da familia Barbosa, paciente e com bom coracéo, é
uma testemunha dos muitos segredos e escandalos da familia,
que guarda com enorme zelo. Uma figura quase maternal para
Margarida e Diana, Rosa esconde algo no seu passado que, um
dia, podera vir a abalar a sua vida.

VITOR DUQUE

Vitor é o Coordenador do Departamento de Investigacdo Criminal
da PJ de Setdbal e é uma figura respeitada na regido.
Diplomatico e de uma simpatia contagiante, defende os seus
homens, mas, por vezes, cede um pouco perante as pressoes.
As suas ligagBes a vida social da regido e a tentagdo pelo sexo

oposto, criam-lhe alguns problemas.

CLARA NEVES

Actriz frustrada e professora de representagdo, Clara viu os seus
sonhos, ambicBes e personalidade esmagados por uma
realidade dificil, que, no entanto, nunca a derrotou ou impediu de
se exprimir como uma diva da representacdo. A sua abordagem
ao teatro e ao ensino sdo muito peculiares, fazendo por vezes
sentido s6 no seu mundo interior de fantasia.
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PERSONAGENS

TIAGO VENANCIO

Lobo disfarcado com pele de cordeiro, Tiago é manipulador,
ciumento e cruel. Apesar de ser um competente Inspector da
| Policia Judiciaria, € um homem mal resolvido, quer profissional,
quer sentimentalmente.

MIGUEL CASSIO

Miguel representa a esperanca e o0 deslumbramento,
caracteristicas que o tipificam enquanto Inspector-estagiario da
brigada da PJ comandada por Oscar, mas também enquanto
homem, amigo e amante. Competente e esfor¢ado, tudo o que
receia na vida é desapontar quem confia nele.

AMALIA REIS

Diretora da Escola de Artes, € uma mulher um pouco
amargurada, por uma série de dissabores pessoais e
profissionais que a levaram a chegar a meia-idade sozinha e
presa a uma carreira no ensino, area em que planeou passar
apenas algum tempo, antes de se tornar uma escritora de
nomeada.

OSCAR MOURAO

Inspector-chefe da PJ, dotado de um instinto fora do comum para
a investigacéo criminal, Oscar sempre soube fazer das fraquezas
forcas, transformando-se num homem social e profissionalmente
respeitado, apesar de ter crescido num bairro problematico,
rodeado de violéncia e criminalidade. Contudo, a constante
necessidade de afirmacao tornam-no ciumento e possessivo.

RODRIGO SOUSA

Jornalista de um diario regional, acredita que poderia ir muito
mais longe, mas com o passar do tempo foi-se acomodando a
nivel profissional e pessoal. Contudo, quando as circunstancias a
sua volta comecam a mudar, ele préprio vai passar a usar todo o
seu potencial.

Tl CHICO (FRANCISCO NUNES)

A gerir o café de Teodoro, Ti Chico € um homem aparentemente
bruto e insensivel, incapaz de entender as suas proprias
emocgdes, muito menos expressa-las, e que lida com os outros na
base do conflito. Machista e rude, quer pelas dificuldades da
vida, quer por ter sido marcado pelo afastamento da mulher, tem
uma relacdo conflituosa com os filhos.
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PERSONAGENS

MARTA MONTEIRO

Inteligente e observadora, Marta € uma mulher com muito mais
potencial do que aquele que aparenta. Discreta, paciente e
simpatica, soma amizades e lealdades e sabe usar, a seu favor,
as informacgdes que colecciona.

GABRIELA NUNES

Esperta, atraente e extrovertida, Gabriela tem o sonho de sair da
casa familiar e do trabalho no café. Sempre com uma resposta
na ponta da lingua, Gabriela usa a sensualidade e a esperteza
para esconder as suas insegurancas.

TERESA SANTOS

Trabalhadora incansavel, ajuda Marta na gestao do bar, evitando
colocar-se em confusfes ou situacdes polémicas, quer no
desempenho das suas func¢des, quer na sua vida sentimental.
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PRESENCA DIGITAL

A novela terd um site préprio, com sinopses, videos dos melhores momentos, entrevistas exclusivas, bastidores. No TVI Player irdo estar

disponiveis os episédios completos e clipes.

Site TVI Site TVI Player

3 milhdes de page views* 1 milh&o e 500 mil page views*
600 mil sessdes* 800 mil sessdes*
300 mil video plays* 1 milh&o e 500 mil video plays*

Entre os produtos exclusivos digitais, vamos ter diariamente a rubrica “Novela num Minuto”, cuja audiéncia estimada no conjunto das

redes sociais sera de 60.000 visualizacGes diarias.

A novela terd também uma forte presenca nas redes sociais, sobretudo Facebook e Instagram, com promocéo em perfis préprios, bem
-

como nos perfis da TVI.

* estimativas de audiéncias
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SOLUCOES COMERCIAIS

PATROCINIO

O patrocinio permite ao anunciante reforcar a sua ligacdo com o conteido e garantir maior visibilidade e retorno. O patrocinio do
programa engloba as seguintes contrapartidas semanais:

QJunto as autopromocdes do programa na TVI e TVI FICCAO: cartdo de 5” (minimo 66 inser¢des), com referéncia em voz off ao

anunciante, com a seguinte distribuicéo:

I ® FAIXAS HORARIAS 08-13 13-20 20-24 24-03 03-08 TOTAL
N° DE INSERCOES 7 9 7 3 0 26

o 0813 1320 20-24 2403 03-08 ToTAL
tvificcao
N° DE INSERCOES 10 10 10 10 0 40

L Junto ao programa (no inicio e no fim): cartdo de 5”, com referéncia em voz off ao anunciante (10 insercdes);

0 Nos blocos do programa: spot com duragao opcional (5 insercoes);

U Site TVI e TVI Player: pre/mid/pos roll com duracéo opcional (20 000 visualizagdes);
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SOLUCOES COMERCIAIS

PATROCINIO

INVESTIMENTO DE MEDIA TOTAL (variavel de acordo com a duracdo do spot e nimero de semanas contratadas):

CARTOES + . >

SEMANAS

101.620 € 172.070 € 191.660 € 200.214 € 220.295 € 228.991 €

278.130 € 480.070 € 536.250 € 560.713 € 618.222 € 643.120 €

Notas:
Para beneficiarem de exclusividade de categoria de produto, os patrocinadores devem considerar uma sobretaxa 20%, que s6 podera ser

contratada se o patrocinio néo tiver ja sido comprado por um concorrente.

INVESTIMENTO PRODUCAO CARTOES PATROCINIO: Animado: 1 500€ / Estatico: 750€ (Este valor exclui qualquer margem

de intermediacao/rappel).
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SOLUCOES COMERCIAIS

COLOCACAO DE PRODUTO

De acordo com a natureza do programa e tendo em vista satisfazer as necessidades de comunicagcdo dos anunciantes, temos disponivel

0s seguintes formatos:

- PRESENCAS NORMAIS: Passivas, Manipuladas e Manipuladas com Alteracéo de Gui&o
- PRESENCAS ESPECIAIS: Modelacéo de Guido e Modelagcao de Personagem

INVESTIMENTO UNITARIO:

PRESENCAS NORMAIS PRESENCAS ESPECIAIS

Manipuladas com alteracao

Passivas 3” Manipuladas 5 de guizo 10” Modelacéo de guiao 30 Modelacdo de Personagem
Media Produgéao* Media Producéao* Media Producéao* Media Produgéao* Media Producéo*
3 280€ 250€ 4 945€ 1 250€ 8 380€ 2 500€ 17 300€ 4 000€ caso a caso caso a caso

*Este valor exclui qualquer margem de intermediag&o/rappel

Notas:

= Para mais detalhes sobre a natureza das referidas presencas, consultar também a Informacé@o Comercial n° 002/17.

= A TVI e a Plural estdo disponiveis para analisar outras solu¢gdes de comunicacédo a medida dos interesses de comunicacdo de cada anunciante, a integracdo da marca sera
analisada caso a caso mediante briefing do anunciante.
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TELEPROMOCOES

A escolha deste formato permite ao anunciante passar mensagens de caracter publicitdrio mantendo a ligacdo com o programa. As
telepromocdes sdo gravadas com recurso aos décors e atores da novela e exibidas sob a forma de spot em posicao preferencial do

respetivo bloco.

INVESTIMENTO MEDIA (por insercao de 60”): Valor negociado do anunciante + 100% de sobretaxa
INVESTIMENTO PRODUGCAO (por insercéo): 25 000€ (Este valor exclui qualquer margem de intermediacao/rappel)

* Exclui redes sociais dos atores, a orgamentar caso a caso.

Notas:

Para as telepromocdes com durages diferentes serdo aplicados os indices de conversédo em vigor;

Os investimentos de producao poderao sofrer alteracdes em consequéncia das especificidades de cada projeto, inclui grava¢cdo num décor associado a novela;
O guido é da responsabilidade da TVI, elaborado mediante briefing detalhado do anunciante; [
As telepromocdes estdo sujeitas a aprovacgédo editorial por parte da produgéo do programa; M°
Cada telepromocao contempla direitos de exibi¢do para 4 semanas;

Direitos de imagem dos atores a definir caso a caso.

Para mais detalhes sobre telepromogées, consultar a Informacdo Comercial n° 002/17.
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OUTRAS OPORTUNIDADES

DIGITAL

Para uma maior associacao dos anunciantes as plataformas digitais do programa, sugerimos também as seguintes presencas:

([l PRESENCA EM DISPLAY
IMPRESSOES/ :

Halfpage 1 800 000

Site TVI e TVI PLAYER 8 semanas 39730 €
Intro 560 000
_ Halfpage 5400 000
Site TVI e TVI PLAYER 24 semanas 91 680€
Intro 1 680 000

0O PRESENCAATRAVES DE FORMATOS ESPECIAIS E CONTEUDOS PERSONALIZADOS
O site permite criar solu¢cdes a medida dos interesses de comunicacdo de cada anunciante. A presenca sera analisada caso a caso e

mediante briefing. -~

INVESTIMENTO MEDIA E PRODUCAO: A definir, mediante briefing.
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OUTRAS OPORTUNIDADES
DIGITAL

Para uma maior associacao dos anunciantes as plataformas digitais do programa, sugerimos também as seguintes presencas:

U PRESENCA REDES SOCIAIS

Caracteristicas:

O Episddio condensado em 60 segundos, com legendas e numa edi¢éo propria;

O Cartdo 3” junto ao conteudo;

INVESTIMENTO: 3 600€ por semana
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LICENCIAMENTO

Acreditamos que a associacdo ao programa permite aumentar significativamente o interesse do consumidor atraveés da transferéncia de
valores e notoriedade da marca ao produto ou servico licenciado e dessa forma acrescentar valor e diferenciacdo num mercado cada vez
mais competitivo.

Seguem os modelos disponiveis:

O Licenciamento Produto: O anunciante adquire o direito de desenvolver produtos especificos ou inserir em produtos existentes
elementos com associacéo direta da marca propriedade da TVI.

O Licenciamento Promocional: Possibilidade de utilizar a marca e elementos identificativos da marca e/ou conteudo da novela A
Herdeira no ponto de venda, promog¢des ou agdes de loja com o direito de utilizar brindes exclusivos para associagao com 0S seus
produtos ou campanhas (exemplo: utilizagdo em materiais de Ponto de Venda (posters, stickers, tarjas, teimosos, etc); Mailings;
Folhetos de Loja; Cupdes de desconto).

O Licenciamento Conteudo: O anunciante adquire o direito de utilizacdo de conteldo nas suas redes sociais e sites, podendo
desenvolver mecanicas promocionais associadas, exclusivamente nestes universos. (exemplo: utilizacdo de fotografias e/ou clipes de
video do programa).

INVESTIMENTO: A definir caso a caso.

i

Nota: Modelos de negécio a desenvolver caso a caso mediante briefing de anunciante

,,/
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Condicdes apresentadas para valor bruto negociado;

Os valores apresentados ndo sdo acumulaveis com outras condi¢des especiais;

Aos valores apresentados, acresce IVA, impostos e taxas legais em vigor;

Na eventualidade da contratacdo ser efetuada pelo anunciante/agéncia sem intervencdo de Central de Compras, o pagamento da campanha deve ser efetuado antecipadamente de acordo
com as Condi¢des Gerais de Contratacdo de Comunicacdo Comercial Audiovisual (TVI) e Condi¢cdes Gerais de Contratacdo de Comunicacdo Comercial da MCD;

A contratacdo de espaco sera feita de acordo com as Condicdes Gerais de Contratacdo de Comunicacdo Comercial Audiovisual (TVI) e Condi¢cBes Gerais de Contratacdo de Comunicacéo
Comercial da MCD;

A proposta é valida por 30 dias (de calendario), findos os quais poderé sofrer alteraces, em virtude de mudancas de tabela e/ou grelha de programacéo. No caso de proposta de Colocagéo
de Produto a validade é apenas de 15 dias (de calendario);

As presentes condi¢cdes comerciais sdo confidenciais destinando-se a utilizagao exclusiva da Agéncia de Comunicac¢ao/Central de Compras/Anunciante responsavel pela negociacdo e/ou ao
Anunciante objeto das condicfes. A sua divulgacao a terceiros ndo podera em quaisquer situacdes ser efetuada sem prévia autorizacdo por escrito por parte da TVI;

Os investimentos acordados para Colocacdo de Produto e Custos de Producdo devem ser considerados como adicionais face aos investimentos acordados para a compra de media
convencional;

Os patrocinadores poderdo ocupar posi¢cdes preferenciais nos blocos do programa. A ocupacdo deste espaco sera feita por ordem cronoldgica de rececdo das respetivas ordens de
publicidade, salvo se existirem taxas negociadas para a ocupacéo dessas posicoes;

Nos cartdes de patrocinio, para além da referéncia a marca, descricdo do produto ou servico e contacto, podem ainda ser aceites outras mencgdes se for feita prova de que as mesmas se
encontram registadas no Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI), como integradas no log6tipo do patrocinador;

Todos os cartdes de patrocinio tém que ser submetidos a apreciacao prévia da TVI, com uma antecedéncia minima de 3 dias Uteis em relacdo a data de arranque da campanha;

A TVI podera colaborar na producao dos cartdes de patrocinio para emissdo exclusiva nos seus canais, mediante orcamento caso a caso. As locu¢cdes dos cartbes de patrocinio sao feitas
pela TVI;

Eventuais informacdes relativas a resultados de media constantes nesta proposta constituem caracter informativo e néo vinculativo, por parte da TVI;

Salvo acordo em contrario, ndo existe exclusividade de categoria de produto para qualquer uma das formas de contratacéo, nem entre elas (patrocinio e colocacéo de produto);
Relativamente as contratacfes de Colocacao de Produto, caso sejam exibidas um numero de presencas inferior ao contratado, sera faturado o valor proporcional;

Todas as acdes de Colocacao de Produto referidas neste documento, foram previamente aprovadas pela Direcdo de Programas/Produtora. Eventuais alteracdes ao seu conteldo terdo de
ser novamente validadas.

Os investimentos realizados ao abrigo da Tabela de Colocacdo de Produto, Licenciamento, bem como os Custos de Producdo, ndo serdo contabilizados para o calculo de prémios de
producéo anual (“Rappel”).

i

/

17

2






