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FORMATO INEDITO COM CELEBRIDADES
QUE PROMETE SURPREENDER!

1 A PARTIR DE SETEMBRO, 16 CELEBRIDADES DIVIDIDAS POR 4 EQUIPAS VAO SER CONVIDADAS A VIVER

NUMA CASA E TERAO QUE EXPLORAR 4 NEGOCIOS, COM O OBJETIVO DE DOAREM OS LUCROS OBTIDOS
A INSTITUICOES DE SOLIDARIEDADE

] A CASA SERA VIGIADA 24 HORAS E TERA TODAS AS COMODIDADES, MAS A ROTINA DIARIA DOS
CONCORRENTES TEM UMA PARTICULARIDADE - QUEM ESTA NO EXTERIOR PODE ENTRAR. TODOS 0OS
DIAS, OS CONCORRENTES RECEBEM CLIENTES ANONIMOS (OU NAO) EM CASA E FORNECEM OS
PRODUTOS OU SERVICOS DOS NEGOCIOS QUE ESTAO A EXPLORAR NESSA SEMANA

J APRESENTADO POR TERESA GUILHERME

o Estreia Prevista Fim-de-Semana e e
l V! Setembro (dia exato a confirmar) . o . [
2017 Diario Late-Night Diario Extra [\ (hicas
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Dezasseis celebridades vivem numa casa onde, divididas por equipas, tém de explorar quatro negocios com o objetivo de angariarem
dinheiro para instituicdes de solidariedade. Diariamente, num horario definido, a casa esta aberta a clientes que queiram adquirir 0s
produtos e servicos que as celebridades idealizaram e produziram com um orcamento limitado, no ambito da exploracdo dos negdcios
que Ihes foram atribuidos. Os lucros obtidos sdo encaminhados, na totalidade, para solidariedade.

Todas as semanas, as duas equipas que menos donativos (lucros) conseguirem acumular sao obrigadas a nomear elementos do seu
grupo para ficarem em risco de abandonar a competicdo. Os concorrentes nomeados ficam, durante a semana, sujeitos ao voto do
publico que através de uma aplicacdo decide quem merece ser salvo. O concorrente nomeado menos votado pelos telespetadores é
expulso do programa. No final, s6 um é eleito o vencedor.

OS NEGOCIOS

Os concorrentes, organizados em quatro equipas, tém de explorar quatro negocios e definir, no inicio de cada semana, uma estratégia
de gestdo e marketing que os faca alcancar o maior rendimento possivel a partir do orcamento limitado que tém disponivel para
investir.

Os quatro negaocios iniciais sao:

uma pizzaria;

um centro de lavagem automovel;
um “Bed & Breakfast”;

um salédo de beleza.
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PERFIL DE TRANSMISSAO

tvi
i

180 minutos 70 minutos 70 minutos
Fim-de-Semana* 22 a 62 feira 22 a 62 feira
Prime Time Late Night Prime Time

*Dia a confirmar
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PRESENCA DIGITAL

A nivel digital, este programa ter4d um site com uma vasta oferta, nomeadamente fotos, videos e conteltdos exclusivos. Nesta
plataforma, os utilizadores poderdo encontrar ainda uma cobertura intensiva do que se passa no programa, incluindo o
acompanhamento diario de tudo o que acontece. O programa marcara presenca no TVI Player, onde estardo disponiveis episodios
completos e clips; e nas redes sociais, no Facebook, Instagram e Twitter e contara ainda com uma app, que estara disponivel para
Android e 10S. Na app sera possivel ver os videos que resumem o dia a dia dentro da casa, perceber como esta o negécio de cada
equipa e votar para expulsar os concorrentes nomeados.

® @

10.820.000 page views  1.648.000 page views 13.700 avg post reach 1.480.000 sessdes
2.017.000 sessodes 425.000 sessodes 14.000 video views 1.900.000 ecras
(69% mobile) (31% mobile) (por video)

1.900.000 video plays 962.000 video plays
(total) (total)
87% mulheres 72% mulheres

14% homens 29% homens

Fonte: Estimativas Mensais
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PATROCINIO

O patrocinio do programa engloba as seguintes contrapartidas semanais:

QJunto as autopromocdes do programa na TVI: cartdo de 5" (minimo 33 insercdes), com referéncia em voz off ao anunciante, com a
seguinte distribuicéo:

08-13 13-20 20-24 24-03 03-08 TOTAL
9 16 5 1 2 33

L Junto aos programas na TVI (no inicio e no fim): cartdo de 5”, com referéncia em voz off ao anunciante (12 inser¢cbes®);

L Junto aos programas na TVI Reality (no inicio e no fim): cartdo de 5”, com referéncia em voz off ao anunciante (22 inser¢des?*);
L Nos blocos dos programas na TVI: spot com duragao opcional (7 insergcoes*);

LI Nos blocos dos programas na TVI Reality: spot com duracéo opcional (12 insergdes*);

L Site TVI, TVI Player e App: pre/mid/pos roll com durac&o opcional (25 000 visualizagdes).

*exceto semana langamento
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SOLUCOES COMERCIAIS

PATROCINIO

INVESTIMENTO DE MEDIA TOTAL (variavel de acordo com a duracdo do spot e numero de semanas contratadas):

N° DE CARTOES (5”) CARTOES (5”) + SPOTS

181.470 € 274.010€ 299.740 € 310.898 € 337.214 € 348.606 €

Notas:
Para beneficiarem de exclusividade de categoria de produto, os patrocinadores devem considerar uma sobretaxa 20%, que s6 podera ser contratada se o patrocinio néo tiver ja sido comprado por
um concorrente.

INVESTIMENTO PRODUQAO CARTOES PATROC[NK)I A orgamentar CaS0 a CasSO (Este valor exclui qualquer margem de intermediacdo/rappel).
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COLOCACAO DE PRODUTO

De acordo com a natureza do programa e tendo em vista satisfazer as necessidades de comunicacdo dos anunciantes, temos
disponiveis as seguintes oportunidades:

= PRESENCAS NORMAIS: Passivas (introducdo de produtos de utilizacdo diaria em locais estratégicos da casa ou introducdo de
produtos passiveis de utilizacdo no contexto do programa. Nao esta contemplada a obrigatoriedade do manuseamento dos produtos
por parte dos intervenientes).

INVESTIMENTO MEDIA (por presenca): 3 745€ (duragao minima 3”)

INVESTIMENTO PRODUCAO (por presenca): 500€ (Este valor exclui qualquer margem de intermediacg&o/rappel

= PRESENCAS ESPECIAIS: Poderao ser criados “momentos” por medida, aos quais as marcas se poderdo associar tirando partido
do ambiente Unico do programa. Esta presenca sera complementada com presenca nas redes sociais TVI (*) e destague da
presenca na HP do site TVI ou TVI Player.

INVESTIMENTO MEDIA (por presenca): 19 390€ (duragao minima 3”)

INVESTIMENTO PRODUCAO (por presenca): 4 000€ (Este valor exclui qualquer margem de intermediac&o/rappel

* Exclui presenca nas redes sociais dos apresentadores, a orcamentar caso a caso

[
Notas: tv. ,
= Para mais detalhes sobre a natureza das referidas presencas, consultar também a Informacé@o Comercial n° 002/17.
= A TVI e a Endemol estdo disponiveis para analisar outras solu¢des de comunicagdo a medida dos interesses de comunicacdo de cada anunciante, a integragdo da marca sera
analisada caso a caso mediante briefing do anunciante.
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SOLUCOES COMERCIAIS

COLOCACAO DE PRODUTO

O programa permite dar uma maior visibilidade aos negécios das marcas ao possibilitar que sejam
integrados dentro de um conteudo de televisao.

Como?

Através dos negocios ancoras do programa (negocios indicativos, existe possibilidade de serem
substituidos)
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SOLUCOES COMERCIAIS
COLOCACAO DE PRODUTO

Caracteristicas da associacao:

Construcdo de uma réplica do negécio real, sendo da responsabilidade do anunciante a logistica proprietaria necessaria para a sua
recriacao.

1 presenca especial por semana que ira possibilitar a marca fazer um cruzamento entre a presenca em tv e agcdes em ponto de venda,
por exemplo, num dos desafios os concorrentes irem a uma loja real prestar servico ou receber formacéo ou um representante da marca
ir ao programa dar dicas relativamente ao negdcio.

Ativacdo semanal da presenca nas redes sociais MCD

Destaque da presenca na HP do site TVI ou TVI Player

Esta associacdo devera ser contratada por um minimo de 4 semanas
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PUBLICIDADE EM ECRA FRACIONADO

O programa contempla a possibilidade de realizac&o de inser¢cdes de publicidade em ecré fracionado durante a sua exibicdo. Esta forma de
comunicacao tem grande impacto e permite que a audiéncia veja a mensagem publicitaria sem interrupcdo para intervalo. O nimero de

insercdes por programa € variavel e sera definido posteriormente, tendo em conta a natureza e a integridade do contetudo do programa.

Caracteristicas:

O Insercao exibida de forma individualizada;

O Area maxima de insercéo: equivalente a ¥ do ecré;
O Separacao gréfica entre os 2 contetdos;

0 Presenca da mencao “Publicidade” durante a exibicao.

INVESTIMENTO MEDIA (por inser¢ao): Valor negociado do anunciante + 100% de sobretaxa
INVESTIMENTO PRODUGCAO (por execucdo): 2 500€ (Este valor exclui qualquer margem de intermediac&o/rappel)

[
t\l';r‘
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TELEPROMOCOES

Temos também disponivel a comercializacdo de telepromocdes. A escolha deste formato além de permitir um alto envolvimento do
programa com o produto, permite ao anunciante passar mensagens de caracter publicitario, com explicacao e call to action

As telepromocdes sdo gravadas no décor do programa e exibidas no decorrer do mesmo.

INVESTIMENTO MEDIA (por insercao de 60”): Valor negociado do anunciante + 100% de sobretaxa
INVESTIMENTO PRODUGCAO (por insercéo): 4 500€ (Este valor exclui qualquer margem de intermediac&o/rappel)

Notas:

As Telepromocgdes tém a duracéo de 60”; para as telepromocdes com duracdes diferentes, serdo aplicados os indices de conversao em vigor;

Os investimentos de producédo poderao sofrer alteracfes em consequéncia das especificidades de cada projeto e incluem apenas direitos de imagem de um apresentador;

O guido é da responsabilidade da TVI, elaborado mediante briefing detalhado do anunciante que devera ser enviado com uma semana de antecedéncia;

Materiais graficos deverdo ser enviados com uma semana de antecedéncia; I ®

Gravacao Live on tape. Execucéo simples e sem edi¢ao; e
Cada telepromocéo sé pode ser exibida uma vez; 18
Para mais detalhes sobre telepromocgdes, consultar a Informag¢ao Comercial n° 002/17.
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OUTRAS OPORTUNIDADES

DIGITAL

Para uma maior associacao dos anunciantes as plataformas digitais do programa, sugerimos também as seguintes presencas:

U PRESENCA EM DISPLAY

IMPRESSOES/
LOCAL FORMATO VISUALIZAQOES PERIODO INVESTIMENTO MEDIA

) Intro 500.000
Site programa + TVI Player
Halfpage 1.500.000
8 semanas 35.570 €
TVI Player Splash 300.000
App Splash 96.000

O PRESENCAATRAVES DE FORMATOS ESPECIAIS E CONTEUDOS PERSONALIZADOS
Tendo em conta os objetivos de comunicacdo de cada anunciante, € possivel criar solu¢cdes a medida. A presenca sera analisada

caso a caso e mediante briefing. o

INVESTIMENTO MEDIA E PRODUCAOQ: A definir, mediante briefing.



FORMATO INEDITO COM CELEBRIDADES QUE PROMETE SURPREENDER!

LICENCIAMENTO

Acreditamos que a associacdo ao programa permite aumentar significativamente o interesse do consumidor atraveés da transferéncia de
valores e notoriedade da marca ao produto ou servico licenciado e dessa forma acrescentar valor e diferenciacdo num mercado cada vez
mais competitivo.

Seguem os modelos disponiveis:

O Licenciamento Produto: O anunciante adquire o direito de desenvolver produtos especificos ou inserir em produtos existentes
elementos com associacéo direta da marca propriedade da TVI.

O Licenciamento Promocional: Possibilidade de utilizar a marca e elementos identificativos do programa e/ou conteido no ponto de
venda, promocdes ou acles de loja com o direito de utilizar brindes exclusivos para associa¢cdo com 0s seus produtos ou campanhas
(exemplo: utilizagdo em materiais de Ponto de Venda (posters, stickers, tarjas, teimosos, etc); Mailings; Folhetos de Loja; Cupdes de
desconto).

O Licenciamento Conteudo: O anunciante adquire o direito de utilizacdo de conteldo nas suas redes sociais e sites, podendo
desenvolver mecéanicas promocionais associadas, exclusivamente nestes universos. (exemplo: utilizacdo de fotografias e/ou clipes de
video do programa).

[
t\l';;;“

Nota: Modelos de negdcio a desenvolver caso a caso mediante briefing de anunciante



aoow

e

T o5 3

2

Condig6es apresentadas para valor bruto negociado;

Os valores apresentados ndo sdo acumulaveis com outras condi¢des especiais;

Aos valores apresentados, acresce IVA, impostos e taxas legais em vigor;

Na eventualidade da contratacdo ser efetuada pelo anunciante/agéncia sem intervencdo de Central de Compras, o pagamento da campanha deve ser efetuado antecipadamente de acordo
com as Condi¢des Gerais de Contratacdo de Comunicacdo Comercial Audiovisual (TVI) e Condi¢cdes Gerais de Contratacdo de Comunicacdo Comercial da MCD;

A contratacdo de espaco sera feita de acordo com as Condi¢cbes Gerais de Contratacdo de Comunicacdo Comercial Audiovisual (TVI) e Condi¢des Gerais de Contratacdo de Comunicacao
Comercial da MCD;

A proposta é valida por 30 dias (de calendério), findos os quais podera sofrer altera¢des, em virtude de mudancas de tabela e/ou grelha de programacado. No caso de proposta de Colocacao
de Produto a validade é apenas de 15 dias (de calendario);

As presentes condi¢cdes comerciais sao confidenciais destinando-se a utilizacdo exclusiva da Agéncia de Comunicacao/Central de Compras/Anunciante responsavel pela negociagéo e/ou ao
Anunciante objeto das condi¢bes. A sua divulgacao a terceiros ndo poderd em quaisquer situacdes ser efetuada sem prévia autorizagcdo por escrito por parte da TVI,

Os investimentos acordados para Colocacdo de Produto e Custos de Producdo devem ser considerados como adicionais face aos investimentos acordados para a compra de media
convencional;

Os patrocinadores poderdo ocupar posi¢cdes preferenciais nos blocos do programa. A ocupacdo deste espaco serd feita por ordem cronoldgica de rececdo das respetivas ordens de
publicidade, salvo se existirem taxas negociadas para a ocupac¢éo dessas posicoes;

Nos cartdes de patrocinio, para além da referéncia & marca, descricdo do produto ou servico e contacto, podem ainda ser aceites outras mencgdes se for feita prova de que as mesmas se
encontram registadas no Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI), como integradas no log6tipo do patrocinador;

Todos os cartdes de patrocinio tém que ser submetidos a apreciacao prévia da TVI, com uma antecedéncia minima de 3 dias Uteis em relacdo a data de arranque da campanha;

A TVI podera colaborar na producao dos cartdes de patrocinio para emissdo exclusiva nos seus canais, mediante orcamento caso a caso. As locu¢cdes dos cartées de patrocinio sao feitas
pela TVI;

Eventuais informacdes relativas a resultados de media constantes nesta proposta constituem caracter informativo e néo vinculativo, por parte da TVI;

Salvo acordo em contrario, ndo existe exclusividade de categoria de produto para qualquer uma das formas de contratacéo, nem entre elas (patrocinio e colocagéo de produto);
Relativamente as contratacfes de Colocacao de Produto, caso sejam exibidas um nimero de presencas inferior ao contratado, sera faturado o valor proporcional,

Todas as ac¢des de Colocacao de Produto referidas neste documento, foram previamente aprovadas pela Direcdo de Programas/Produtora. Eventuais alteracdes ao seu conteldo terdo de
ser novamente validadas.

Os investimentos realizados ao abrigo da Tabela de Coloca¢cdo de Produto, Licenciamento, bem como os Custos de Producdo, ndo serdo contabilizados para o calculo de prémios de
producéo anual (“Rappel”).
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